
Das Besondere:Ein von K
reativtechnik neu entw

ickeltes „Stockstand“-K
onzept. D

ieses
erm

öglicht dem
 A

ussteller,nicht nur in der oberen Ebene attraktiv,V
IP-like,zu präsen-

tieren,sondern auch zu ebener Erde optim
ale V

oraussetzungen für eine gelungene
Präsentation zu schaffen .
Eine D

eckenhöhe von 3,5 m
 im

 Basisbereich (im
 G

egensatz zu den sonst üblichen 
2,5 m

) nim
m

t jedem
 klaustrophobischen A

nsatz den W
ind aus den Segeln. 
In einem

 integrierten C
hill-

out-Bereich,der Basisebene,
findet 

der 
B

esucher 
die

entsprechende 
U

m
gebung

für inform
ative G

espräche.
Ü

ber 
eine 

eindrucksvolle
Treppenkonstruktion w

ird er
in 

die 
obere 

Ebene 
des

M
essestandes geleitet. Eine

Bar,entsprechende Beleuch-
tung 

und 
die 

engagierte
Betreuung durch das M

esse-
personal des A

usstellers sor-
gen für eine lockere und an-
genehm

e G
esprächs-A

tm
o-

sphäre.

D
as neue K

onzept von K
reativtechnik liegt bereits auf dem

 K
undentisch. Im

 Febru-
ar 2008 w

ird es am
 M

essestand vonTriple A
cceSSS IT

 in der H
alle B der W

iener M
es-

se w
ieder „hoch hergehen“. D

as ist sicher.
w

w
w

.kreativtechnik.at

„ZU
 EBEN

ER ERD
E 

U
N

D
 IM

 1. STO
CK“

H
och

 h
inaus –

 m
öchte die Firm

a Triple AcceSSS
IT, der Spezialistfür Security

Solution
s

m
itSitz in

 W
ien

er N
eudorfauch

 bei M
esseauftritten

. Um
 W

erte un
d Ein

stellung des
Untern

eh
m

en
s entsprech

en
d präsentieren

 zu kön
n

en
, w

urde von
 den

 M
esseprofis

Kreativtech
n

ik
aus Leobersdorf

ein
 In

dividualstan
d konzipiert. 

Werbung

3-D-Planung des
M

esskonzeptes

„Unsere Erw
artungen w

urden in jederHinsichtübertroffen – sow
ohl w

as die
Standgestaltung als auch das Feedback

durch unsere Kunden und Besucherbe-
trifft! Ein w

irklich gelungenerM
esseauftritt. W

irdenken an eine Verdoppelung
derStockstandfläche fürunseren M

esseauftrittauf derITnT 2008“, so M
arlies

Brandstetter, M
arketing-M

anagerin von Triple AcceSSS IT. 

Triple AcceSSS IT M
essestand auf der

ITnT ’07

Lounge-Bereich in der
unteren Ebene

W
ie entstand die Idee zum

 neuen M
ESSE

M
ARKETING

AW
ARD? 

Im
 Zuge m

einer Tätigkeit an der U
niversität w

urde ich eingeladen,
über das Them

a M
esse im

 M
arketing-M

ix von heute zu referieren. D
a-

bei ist m
ir aufgefallen,dass es schön w

äre,die M
esse als M

arketing-Tool
aufzuw

erten. D
abei geht es aber nicht nur um

 den M
essestand – der ist

natürlich auch sehr w
ichtig –,vielm

ehr w
ill ich das M

essem
arketing in

seiner G
esam

theit beleuchten. D
ieses beginnt ja schon m

it der Planung,
auf w

elcher M
esse und m

it w
elchen Zielen m

an ausstellen w
ill,und endet

w
eit nach dem

 Ende der eigentlichen M
esseveranstaltung zum

 Biespiel
m

it der N
acharbeit der K

ontakte und der Erfolgsanalyse. D
iese N

ach-
bearbeitung ist der halbe Erfolg,die andere H

älfte ist die Planung. D
er

M
esseauftritt als solcher ist der dritte Baustein – m

acht zusam
m

en 
150 Prozent. 

W
ie w

ichtig istein Aw
ard fürdie QualitätderArbeiten in einerBranche?

In m
einer langjährigen Tätigkeit für den C

reativ C
lub A

ustria (G
oldene

V
enus),als M

itglied der International A
dvertising A

ssociation (Effie)
und als V

orstand der W
erbew

irtschaftlichen G
esellschaft (Staatspreis)

habe ich festgestellt,dass sich nicht nur die K
reativen sehr über A

w
ards

freuen. A
uch bei den A

uftraggebern gab es den positiven A
ha-Effekt –

kreative W
erbung gew

innt einen Preis. A
lso sollten w

ir auch kreative
K

onzepte um
setzen. D

ieses Benchm
arketing durch V

orbildw
irkung

hebt natürlich allgem
ein die Q

ualität der A
rbeiten,und das ist natür-

lich gut für jede Branche.

W
ie siehtderPreis aus und w

ervergibtden Aw
ard?

Es w
ird den M

ESSE
M

A
R

K
ETIN

G
A

W
A

R
D

in G
old,Silber und Bron-

ze sow
ie D

iplom
e geben. D

ie K
ategorien richten sich nach der G

röße
der Standfläche – bis 30 m

2,31 bis 100 m
2und ab 101 m

2.. V
erliehen

w
ird der Preis von den M

ESSEN
A

U
STR

IA
. Eine Fachjury w

ählt die
Preisträger aus.

W
erkann beim

 M
ESSE

M
ARKETING

AW
ARD

einreichen?
Einreichen dürfen alle,die am

 M
esseauftritt beteiligt sind. D

as kann der
A

usstellende sein,die W
erbeagentur oder die M

essebau-Firm
a. A

llerdings
sollten sich alle Beteiligten absprechen und nur eine Einreichung pro
Projekt vornehm

en. W
ir freuen uns jedenfalls auf viele kreative Ideen.

Alle Details zu Einreichung und Teilnahm
e unterw

w
w

.m
essen-austria.at

6
M

&E

A
uftakt
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Die M
esse kann m

ehr–
 w

enn Aussteller, AgenturoderAuftraggeberm
ehrdaraus m

achen. M
itseinem

 Konzeptfürden
neuen M

ESSE
M

ARKETIN
G

AW
ARD w

ill W
erbelegende Gerhard Puttner

die Rolle der
M

esse im
 M

arketing-M
ix

stärken. 

D
ie M

esse kann viel m
ehr,

als m
an vielleicht glauben m

ag

D
AS

IN
TERVIEW

 ZU
M

M
ESSE M

ARKETIN
G

AW
ARD

:

PR

Prof. Dr. Gerhard Puttnerentw
i-

ckelte einen neuen Aw
ard für

erfolgreiches M
essem

arketing.


